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Learn & love languages
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Kesto: 5 Paivaa (6 tuntia paivassa) — Y hteensa 30 Tuntia

Paiva 1 — Johdatus Digitaaliseen Markkinointiin & Peruskonseptit
Aika Aihe
09:30 — 10:30 Mika on digitaalinen markkinointi? Markkinoinnin muutos

10:30 — 11:30 Digitaalisen markkinoinnin peruselementit (SEO, SEM, sosiaalinen media,
siséltd, séhkoposti jne.)

11:30 — 12:30 Kohdeyleison analysointi ja personan luominen

01:30 — 02:30 Myyntisuppilo ja digitaalinen kuluttajan matka

02:30 — 03:30 Digitaaliset tyokalut: Johdanto Google Trendsiin, Analyticsiin, Canvaan ja
Mailchimpiin

03:30 — 04:30 Sovellus: Yksinkertainen digitaalisen kampanjan suunnitteluharjoitus

Paiva 2 — Sosiaalinen Media and Sisaltomarkkinointi

Aika Aihe

09:30 — 10:30 Sosiaalisen median alustojen rooli markkinoinnissa

10:30 — 11:30 Sisaltotyypit: teksti, visuaalinen sisélto, video, tarina, Reels
11:30 — 12:30 Siséltokalenterin luominen ja suunnittelu

01:30 — 02:30 Orgaaninen vs. sponsoroitu sisaltd

02:30 — 03:30 Sitoutuminen ja yhteison hallinta

03:30 — 04:30 Harjoitus: Yhden viikon sosiaalisen median kampanjan suunnittelu

Paiva 3 — Vihred markkinointi ja kestavyyteen perustuvat lahestymistavat
Aika Aihe

09:30 — 10:30 Mika on vihred markkinointi? Miksi se on tarkead?

10:30 — 11:30 Kuka on vihre& kuluttaja? Kayttdytymisen analyysi

11:30 — 12:30 Kestavyyden kasite ja Y K:n kestdvan kehityksen tavoitteet

01:30 —02:30 Ymparistomerkit, hiilijalanjalki, ympéristoystavalliset sertifikaatit
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02:30 — 03:30 Menestyneita vihredn markkinoinnin esimerkkeja (maailmalta ja Turkista)

03:30 — 04:30 Ryhmatyd: Markkinointiviestin luominen vihredlle tuotteelle

Paiva 4 — Kotitoimistokulttuuri ja tuottava etatydskentely

Aika Aihe

09:30 — 10:30 Miké on kotitoimisto? Edut ja haasteet

— Etatyon rooli digitaalisessa markkinoinnissa, freelancereiden tydssé ja hybridimalleissa
10:30 — 11:30 Digitaaliset tyokalut ja infrastruktuuri kotitoimistoon

— Esittely tyokaluista, kuten Zoom, Trello, Slack, Google Workspace, Notion jne.

11:30 — 12:30 Aikahallinta ja tuottavuuden parantaminen

— Pomodoro-tekniikan, Eisenhower-matriisin seka digitaalisten kalentereiden ja
suunnittelutyokalujen kaytto

01:30 — 02:30 | Kotitoimiston organisointi ja ergonomia

— Fyysinen mukavuus, tuottavuutta edistavan tilan luominen ja hairidtekijoiden
vahentdminen

02:30 — 03:30 | Ymparistoystavélliset kotitoimistokaytannot

— Alhainen energiankulutus, digitaalisen hiilijalanjaljen vahentaminen, paperiton
tydskentely, tietotekninen jate

03:30 — 04:30 | Harjoitukset ja ryhmatyo

— Osallistujat laativat omat kotitoimistosuunnitelmansa ja digitaalisten tyokalujen luettelot,
jotka jaetaan muiden kanssa.

Paiva 5 — Kattavan digitaalisen vihrean markkinointisuunnitelman laatiminen

Aika Aihe

09:30 — 10:30 Markkinointistrategian laatiminen ja suunnittelu

10:30 — 11:30 Vihre& bréndi-imago ja tarinankerronta

11:30 — 12:30 Digitaalisen kampanjan valmistelu: tavoite, ajoitus, kanava

01:30 —02:30 Interaktiivinen ryhmatyopaja: digitaalinen ja vihre&d markkinointisuunnitelma
02:30 — 03:30 Esitykset ja arviointi

03:30 — 04:30 Osallistumistodistukset ja paatds
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Kaytettavia metodeja:

* Luennot ja esitykset

+ Kaytannon harjoitukset

* Ryhméty o6t

* Tapaustutkimukset

» Tyokalujen kéyttoé (Canva, Meta Business Suite, Google Ads)

* Esimerkkikampanjoiden tarkastelu
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